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Lar foreta

BAM54 i Karlstad ar varumarkes-
byrdn som tagit fram ett eget
ndtbaserat arbetsverktyg, DMS®
(Digital Media Solution) som
kvalitetssakrar foretagens mark-
nadsforingsmaterial.

- Tack vare DMS® sparar foreta-
gen bade tid och pengar genom
att de kan hantera stora delar
av marknadsforingsmaterialet
sjdlva, sager vd Jonas Dahlgren.

BAM54, fram till 2006 Bild & De-
sign AB, dr ett familjeforetag som
grundades 1973 av Bo och Mari-
ann Dahlgren. Bo var grafisk de-
signer och fotograf och arbetade
pa Svenska Telegrambyran.

— Nér den lades ner fragade
kunder som Billerud och Somas
om inte Bo kunde starta en egen
firma och det gjorde han, berattar
Jonas Dahlgren som tillsammans
med sin storebror Mikael arbetat i
foretaget de senaste 20 aren.

1998 tog de over firman fran
Bo och Marianne och kidnde att
det var dags for en kursidndring.

—Viville bort fran “reklambyréatras-
ket”. Kunderna hade ingen koll
pa vad en reklambyra egentligen
gjorde och hade svart att sarskilja
alla olika byréer at. Darfor ville vi
jobba pa ett nytt och annorlunda
sétt, sdger Jonas Dahlgren.

Man ville bort fran korta upp-
drag som gick ut pé att skapa en
enstaka annons eller en kampanj
at en kund for att i stéllet hjilpa
foretag att langsiktigt bygga upp
ett starkt varumarke. Frdgan var
bara hur detta skulle ske?

DMS® blev en viktig pusselbit.

Broderna Dahlgren insag tidigt att den
nya tekniken och internet skulle
komma att spela en stor roll vad
giller marknadsforing.

—Redan 1998 nir de flesta dnnu
inte hade email borjade vi med en
PDF-bank. 2000 startade vi arbe-
tet med att utveckla DMS® och
2003 fick vi det registrerat som
ett eget varumaérke, sdger Jonas.
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Fran reklambyra till varumérkesbyra. De senaste dren har BAM54 &ndrat sitt arbetssatt radikalt: fran korta annons- eller kampanjuppdrag &t manga kunder till
langsiktiga varumarkessamarbeten med ett farre antal kunder. Vd Jonas Dahlgren (till hoger) driver foretaget tillsammans med sin bror Mikael Dahlgren.

DMS® &r ett arbetssitt med rutiner
och ett verktyg pa internet dar
foretagen samlar allt fran mallar,
riktlinjer och logotyper till bilder
och fardigt marknadsforingsmate-
rial. Forutom for de egna anstall-
da ar DMS® é&ven till for leveran-
torer, samarbetspartners, trycke-
rier och medier som behoéver ha
tillgang till ratt grundmaterial f6r
tryck och publicering.

— Tidigare satt vi som ett ser-
viceorgan och hjilpte kunderna
med detta, nu dgnar vi mycket av
var tid till att ldra kunderna att
anvinda verktygen sjdlva. Sam-

tidigt kan vi i stdllet koncentrera
oss pa den kreativa biten som vi
ar bast pa, sdger Jonas Dahlgren
nojt.

Ohrlings PricewaterhouseCoopers ir
en av kunderna som anvénder sig
av DMS® i sin organisation. En-
ligt Jonas Dahlgren har de sparat
ménga miljoner som ett resultat av
det nya arbetssittet och dessutom
frigjort resurser inom foretaget.
— De har 125 kontor i Sverige.
Tidigare skulle deras egen inhous-
ebyra ta hand om allas marknads-
foringsarbete, fatta vilken flask-

hals det var!

— Nu skoter de 125 kontoren
merparten av detta arbete sjidlva
och alla vet var de kan hitta ma-
terialet de behover. Inhousebyran
har numera mojlighet att jobba
langsiktigt och kreativt i stillet
for att som forut mest ”sldcka
brander”, siger Jonas Dahlgren
som tror att intresset for DMS®
kommer att 6ka framover.

— Vi har mer eller mindre bara
borjat!

Trots att BAM54 i dag bara har tolv
kunder jamfort med ett 40-tal for

ett par ar sedan, har man mer att
gora dn nagonsin. Och arbetet dr
dessutom mycket mer stimule-
rande.

— Ett varuméirkesarbete dr mer
langsiktigt och mer omfattande.
Vi samarbetar med vara kunder
under flera ar numera och har
ddrmed en helt annan mojlighet
att utveckla en djupare dialog. Ett
starkt varumairke byggs inte pa en
kul idé fran en reklambyra,utan
inifrdn organisationen sjilv, un-
derstryker Jonas Dahlgren.
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